
Vision Stratégique SC Auris 2025-2026
Enracinés dans la tradition, propulsés vers l'avenir

Le SC Auris se trouve à une croisée des chemins stratégique. 
Solidement ancré dans le championnat de Régional 1 bretonne, notre 
club possède tous les atouts pour franchir un cap décisif dans son 
développement sportif et structurel. Ce document présente une 
vision stratégique sur l’année, alliant ambition sportive et 
rayonnement territorial.

À l'heure où le football amateur fait face à des défis sans précédent - 
digitalisation accélérée, concurrence accrue pour les ressources et 
les talents, évolution des attentes des supporters - le SC Auris doit 
transformer ces défis en opportunités. Notre ambition est claire : 
devenir un club référence en Bretagne, porteur d'une identité forte et 
d'un modèle de développement durable.

Cette stratégie s'articule autour de trois piliers fondamentaux : 
excellence sportive, engagement communautaire et rayonnement 
digital. Notre objectif est d'atteindre le niveau National 3 tout en 
renforçant notre identité bretonne et en développant une 
communauté de supporters et de partenaires fédérée autour de 
valeurs partagées.

Bienvenue dans cette nouvelle ère du SC Auris. Ensemble, écrivons 
les prochains chapitres de notre histoire.

Plus qu'un club, une fierté bretonne
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Analyse Stratégique : SC Auris 

Club de football amateur - Bretagne (Régional 1) 

Situation actuelle 

Le SC Auris évolue actuellement en Régional 1 bretonne, représentant un 
niveau intermédiaire dans la hiérarchie du football amateur français. Basé en 
Bretagne, le club s'inscrit dans une région à forte tradition footballistique. 

Force Faiblesse 
Structure établie en Régional 1, 
permettant d'attirer des joueurs 
de qualité 
Base de supporters fidèles et passionnés 
Histoire du club riche en traditions 
Installations sportives fonctionnelles 
Situation financière stable pour un 
club R1 

Communication digitale obsolète et 
non structurée Manque d'identité 
visuelle distinctive 
Faible notoriété au-delà du bassin 
local Absence de stratégie de contenu 
cohérente 
Merchandising limité et peu 
attractif 

Opportunité Menace 
Possibilité de progression vers le 
niveau National 3 
Digitalisation accrue post-Covid 
des publics sportifs 
Intérêt croissant pour les 
identités locales/régionales 
Émergence de TikTok comme 
plateforme de développement 
Potentiel touristique de la Bretagne 
pour événements 
Possibilité de partenariats avec 
marques bretonnes emblématiques 

Concurrence forte des clubs voisins 
plus structurés 
Multiplication des offres de 
divertissement sportif digitales 
Difficultés de recrutement de bénévoles 
compétents en communication 
Risque de décrochage générationnel 
(supporters vieillissants) 
Impact économique post-Covid sur 
les sponsors locaux 
Augmentation des coûts 
de développement digital 
Exode des jeunes talents vers clubs 
à meilleure visibilité 



Renforcer les structures d'entraînement pour les jeunes 
Développer la communication digitale pour accroître la visibilité 
Établir un réseau de partenaires économiques locaux 
Cultiver l'identité bretonne du club pour fédérer supporters et partenaires
Élaborer un projet sportif sur 3 ans visant la montée en National 3  

AUDIT DE LA COMMUNICATION EXISTANTE 

Analyse du site web 

Critère 
Ergonomie 

Constat Recommandation 
Navigation peu intuitive, 
temps de chargement 
lent sur mobile 

Refonte avec design 
responsive, menu 
simplifié 

Contenus Articles rares (1-2/mois), 
photos de matchs basse 
résolution 

Calendrier éditorial 
régulier, amélioration 
qualité visuelle 

Fonctionnalités Absence de billetterie 
en ligne, espace 
adhérent obsolète 

Intégration solution 
e-commerce, espace 
membre modernisé 

Audit des réseaux sociaux 

Facebook (1,250 abonnés) 

• Fréquence : 1-2 publications/semaine 
• Contenu : Principalement informatif (résultats) 
• Engagement : Faible (5-10 likes/publication) 
• Problèmes identifiés : Absence de storytelling, pas d'interaction 

avec communauté 

Instagram (780 abonnés) 

• Fréquence : Publication aléatoire 
• Contenu : Photos de matchs sans stratégie visuelle cohérente 
• Engagement : Modéré sur photos d'équipe, faible sur résultats 
• Problèmes identifiés : Pas d'utilisation des Stories, absence de 

hashtags stratégiques 

Recommandations 



BENCHMARK DE LA CONCURRENCE 
Tableau comparatif - Clubs amateurs bretons 

Identité visuelle 

Club Logo et symbolique Couleurs 
dominante s 

Utilisation des couleurs 

SC AURIS Logo avec références locales 
(hermine et monts d'Arrée) 

Jaune et 
noir 

Utilisation constante sur tous 
supports (maillot, réseaux) 

Jaune et 
bleu 

SIZUN LE 
TREHOU 

Logo avec références au football et 
ancrage local 

Vert et 
blanc 

Utilisation constante sur tous 
supports (maillot, réseaux) 

PLOUGONVEN Logo traditionnel en forme d'écu 
rouge avec initiales "JUP" blanches 

Rouge vif 
et blanc 

Utilisation constante sur tous 
supports (maillots, site, réseaux) 

ERGUE 
GABERIC 

Logo représentant un coq (symbole 
de fierté et combativité) 

Jaune et 
noir 

Utilisation constante et 
reconnaissable sur tous supports 

ENTENTE 
SPORTIVE 
CRANOU 

Logo traditionnel en forme d'écu avec 
un loup symbolisant la force 

Utilisation constante sur tous 
supports 



Image de marque 

SIZUN LE 
TREHOU 

Engagement communautaire, 
formation des jeunes, esprit 
d'équipe 

Ancrage local dans deux 
communes (Sizun et Le 
Tréhou) 

Réseaux sociaux 
insuffisamment développés 
(manque d'activité sur 
Instagram) 

PLOUGON 
VEN 

Tradition (fondé en 1907), 
formation, ancrage local. "Plus 
qu'un club, une famille" 

Communication axée sur 
l'aspect intergénérationnel et 
l'identité des 
Plougonvenoises 

Site web structuré. Réseaux 
sociaux insuffisamment actifs 

ERGUE 
GABERIC 

Loyauté, effort, respect, 
solidarité, fête, fraternité. 
Valorisation de l'identité 
bretonne 

Club évoluant en National 3, 
nom signifiant "Les gars 
déterminés" en breton 

Site web structuré. Réseaux 
sociaux actifs avec 
communication homogène 

ENTENTE 
SPORTIVE 
CRANOU 

Convivialité, formation, 
accessibilité. Mission jeunesse 
: accueil, éveil, initiation, 
préformation 

Club ancré dans le territoire 
rural, accent sur formation et 
intégration locale 

Site web simple mais 
perfectible. Réseaux sociaux 
peu développés 

Club Valeurs Positionnement Présence digitale 

SC AURIS Respect, solidarité, proximité, 
engagement. Valorisation de 
l'identité bretonne 

Club ambitieux, moderne et 
structuré avec identité forte 

Site web cohérent. Réseaux 
sociaux insuffisamment 



PLOUGON 
VEN 

Design moderne, navigation claire, responsive 
design, intégration réseaux sociaux, section 
partenaires, modules résultats/classements 

Manque de contenu sur pages 
secondaires, blog peu actualisé, absence 
d'éléments interactifs 

Simplicité reflétant l'identité amateur, focus sur 
équipes et résultats, valorisation esprit familial 

ERGUE 
GABERIC 

Identité visuelle professionnelle, slider 
d'actualités, valorisation des sponsors, intégration 
réseaux et YouTube, e-commerce fonctionnel 

Temps de chargement parfois lent, 
architecture complexe, 
publications irrégulières 

ENTENTE 
SPORTIVE 
CRANOU 

Design daté, navigation peu intuitive, 
photos non optimisées, mises à jour 
irrégulières, absence d'intégration 
réseaux sociaux 

Présence sur les réseaux sociaux 

Club Fréquence de 
publications 

Réseaux actifs Abonnés 
cumulés 

SC AURIS 2-3 
publications/semaine 

Facebook, Instagram 2 000 

SIZUN LE TREHOU 2-3 
publications/semaine 

Instagram 732 

PLOUGONVEN 2-3 
publications/semaine 

Facebook, Instagram 2 500 

ERGUE GABERIC Presque quotidienne Facebook, Instagram, 
TikTok 

11 000 

ENTENTE SPORTIVE 
CRANOU 

3-4 
publications/semaine 

Facebook, Instagram 2 100 

Club Points forts Points à améliorer 

SC AURIS Design aux couleurs du club, navigation claire, 
actualités récentes, intégration réseaux sociaux, 
section partenaires, modules 
résultats/classements 

Manque de contenu sur certaines pages 
secondaires (histoire) 

SIZUN LE 
TREHOU 

Site créé avec Footeo Site inactif 

Site web 



Analyse des performances sur les réseaux sociaux

Synthèse de l’audit initial 
Avant la mise en place d’une stratégie optimisée avec l’agence, l’analyse 
des réseaux sociaux montrait une performance limitée :

Engagement faible : Seulement 200 interactions par publication en 
moyenne.
Croissance lente : Un taux de croissance mensuel de 0,5 %, indiquant 
une progression modérée.
Acquisition d’abonnés limitée : 100 nouveaux abonnés seulement, avec 
50 abonnés gagnés ou perdus, révélant un faible renouvellement de 
l’audience.
Présence inégale : Facebook et Instagram affichaient des performances 
disparates, avec une audience relativement restreinte.

Ces indicateurs démontraient la nécessité d’une approche plus 
dynamique et engageante pour maximiser la portée et l’interaction avec 
la communauté.



Phase 2 : Stratégie de Communication

                          Positionnement et message clé
Le SC Auris se positionnera comme "Le club qui incarne l'esprit 
breton" - une équipe qui représente les valeurs de détermination, 
de solidarité et d'attachement au territoire qui caractérisent la 
Bretagne. 
Notre message clé sera : "Plus qu'un club, une fierté bretonne"

                         Objectifs de communication : 

1. Renforcer la notoriété : Augmenter la visibilité du club de 
15% dans la région sur 10 mois.

2. Développer la communauté : Atteindre 5000 abonnés 
cumulés sur les réseaux sociaux d'ici 12 mois.

3. Engagement des supporters : Augmenter le taux 
d'engagement moyen à 3% sur les réseaux sociaux.

4. Attractivité partenaires : Accroître le nombre de 
partenaires de 10% sur 10 mois.



                          Axes stratégiques

1. Identité visuelle distinctive : Déploiement d'une nouvelle 
charte graphique intégrant les symboles bretons (hermine, 
triskell) et les couleurs emblématiques du club.

2. Storytelling authentique : Création d'une narration axée sur 
l'histoire du club, ses valeurs et son ancrage territorial. Mise en 
valeur des personnalités qui ont façonné le SC Auris.

3. Digitalisation cohérente : Développement d'une présence 
digitale harmonisée sur tous les canaux, avec une attention 
particulière pour les formats vidéo courts et les contenus 
immersifs.

4. Engagement communautaire : Organisation d'événements 
physiques et digitaux pour créer du lien avec les supporters et 
les habitants du territoire.

5. Valorisation des partenaires : Intégration des partenaires 
dans la vie du club à travers des contenus dédiés et des 
activations spécifiques.



Refonte du logo et de la charte graphique

Ancien Logo Nouveaux Logo 

Afin de moderniser l’image du SC Auris et renforcer son identité 
visuelle, une refonte du logo a été réalisée. 

L’ancien logo, bien que représentatif du club, était minimaliste et 
manquait d’éléments évoquant l’histoire et les valeurs du SC Auris.

Le nouveau logo adopte une approche plus dynamique et 
authentique :

Le blason : symbole de tradition et de compétitivité, il renforce 
l’image d’un club ancré dans son territoire et prêt à relever de 
nouveaux défis.
Les montagnes : elles représentent la région et l’environnement 
dans lequel évolue le SC Auris, mettant en avant l’identité locale et 
l’attachement au territoire.
Les couleurs noir et or : elles reflètent l’élégance, la puissance et la 
passion du football pratiqué au sein du SC Auris.

Ce nouveau logo incarne parfaitement l’évolution du club tout en 
restant fidèle à son héritage. Il accompagnera le SC Auris dans son 
développement et son rayonnement pour les années à venir.











La refonte du logo et de la charte graphique du SC Auris marque 
une nouvelle étape dans l’histoire du club. Ce nouveau design, 
plus moderne et impactant, reflète nos valeurs de passion, 
d’engagement et d’identité locale. Il servira de repère visuel fort 
pour nos joueurs, supporters et partenaires, affirmant ainsi notre 
ambition de développement et notre attachement à nos racines.

Au-delà de l’aspect esthétique, cette nouvelle identité graphique 
renforce la notoriété du club, facilite sa reconnaissance et 
favorise l’engagement de la communauté. Elle permet 
également d’attirer de nouveaux partenaires et sponsors en 
projetant une image plus professionnelle et cohérente. Avec 
cette identité renouvelée, le SC Auris est prêt à écrire une 
nouvelle page de son histoire, en alliant tradition et modernité 
sur et en dehors du terrain.



                 Stratégie Digitale 2025
                                       Écosystème digital

Notre stratégie repose sur un écosystème digital 
interconnecté, avec :
Site web : Vitrine officielle du club, centre de ressources et 
plateforme d'e-commerce
Instagram : Canal principal pour le contenu visuel premium et 
l'engagement avec les jeunes supporters
Facebook : Plateforme communautaire pour les actualités et 
l'engagement des supporters de longue date
TikTok : Nouveau canal pour toucher les plus jeunes avec des 
contenus créatifs et spontanés
Newsletter : Communication directe avec les membres et 
sympathisants

Planning Éditorial



Exemples de Publications : Posts, 
Stories, Affiches & Flyers

Nous avons conçu une identité visuelle forte pour le SC Auris, 
permettant au club de professionnaliser sa communication et 
d'améliorer son image. Voici quelques exemples de supports 
adaptés aux réseaux sociaux et à la communication imprimée :

Posts & Stories : Dynamiser les réseaux sociaux
Mise en avant des joueurs : Statistiques, portraits et 
performances individuelles
Résultats en direct : Scores en mi-temps et fin de match.
Moments forts : Buts marqués, victoires, célébrations



Affiches & Flyers : Engager les 
supporters

Affiches de match : Présentation des rencontres avec date, 
heure et lieu.

Compositions d’équipe : Liste des titulaires et remplaçants 
avant le match.



Calendrier des matchs



Publications sur les réseaux sociaux



Publications sur les réseaux sociaux



Newsletter Partenaires





     Stratégie Partenariats et Sponsoring

Notre stratégie de partenariats s'articule autour d'une approche 
personnalisée, reconnaissant que chaque entreprise a des objectifs 
spécifiques. Nous proposons des partenariats qui dépassent la 
simple visibilité pour créer de véritables synergies.







Résultats après le début de la collaboration sur 3 mois

Synthèse des résultats après collaboration 
Suite à l’intervention de l’agence et à l’optimisation des contenus et de la 
stratégie de communication, les performances ont nettement progressé :

Engagement renforcé : Le nombre moyen d’interactions par publication 
est passé à 450, soit plus du double.
Croissance accélérée : Le taux de croissance mensuel a grimpé à 2 %, 
traduisant une audience plus réactive.
Acquisition dynamique : 500 nouveaux abonnés en un mois, avec un 
renouvellement bien plus marqué (350 abonnés gagnés ou perdus).
Meilleure répartition des abonnés : Une présence plus équilibrée et 
optimisée sur les différentes plateformes (Facebook, Instagram et TikTok).

L’impact de cette collaboration est clairement positif, démontrant 
l’importance d’une communication structurée et engageante pour fédérer 
une communauté active autour du club. 



         Conclusion : Vers un nouveau chapitre

Cette stratégie de communication et de développement 
constitue une feuille de route ambitieuse mais réaliste pour le 
SC Auris. Elle s'appuie sur les forces existantes du club tout en 
répondant aux défis actuels du football amateur.

La mise en œuvre de cette stratégie permettra au SC Auris de :

Renforcer son identité et sa notoriété régionale
Fédérer une communauté engagée de supporters et partenaires
Moderniser son image et sa présence digitale
Développer ses ressources financières et humaines
Poser les bases solides pour une montée en National 3

Invitation à collaborer

Le SC Auris recherche des partenaires partageant sa vision et 
ses valeurs pour l'accompagner dans cette nouvelle ère. 
Ensemble, nous pouvons écrire une belle histoire sportive et 
humaine, ancrée dans le territoire breton.

Rejoignez l'aventure SC Auris.

Plus qu'un club, une fierté bretonne


